Importancia e atualidade da obra de Karl Marx
Eduardo Meksenas’

A obra produzida por Karl Marx (1818-1883) teve pouca repercussdo na época em que foi
escrita, embora fosse atual e coetdnea dos acontecimentos que tratava. Esta, alias, uma
caracteristica importante de seu pensamento: estava em perfeita sincronia com o momento
histérico em que ia sendo elaborado, constituindo-se numa reflex@o tedrica sobre os
acontecimentos. Seu pensamento como que moldava o0s acontecimentos e era dial eticamente
moldado por eles, numa interacdo dinamica; seu pensar era movimento constante, sem as
ilusdes de elaborar um sistema engessado cuja verdade estética consistisse na Ultima palavra
imutavel sobre o que quer que fosse. Marx era dotado de profundo senso historico.

Karl Marx foi um escritor tremendamente realista e materia: refletia sobre o que via e vivia,
analisava o0 que acontecia ao seu redor, a chamada “realidade concreta’, embora sua visdo ndo
se detivesse na superficie aparente dos eventos, mas ultrapassava-0s na busca de suas origens,
no auscultar de seus desdobramentos logicos, nas suas articulagbes com outros
acontecimentos e situagdes. O mundo concreto e o homem real constituiam sua matéria prima
e objeto de sua filosofia.

No entanto, obras fundamentais como “Critica da Filosofia do Direito de Hegel” (1843),
“Manuscritos Econdmico-Filosoficos’ (1844), “Teses sobre Feuerbach” (1845), “A Ideologia
Alema@ (1846), “Teorias da Mais-Vaia' (1862) e os volumes |l e Ill de “O Capital”, por
exemplo, somente comegaram a ser publicadas apds a sua morte, algumas quase 50 anos
depois, como lembra Perry Anderson Mesmo o “Manifesto Comunista’, publicado pouco
antes das eclosfes de 1848 (em fevereiro/1848) nenhuma repercussdo teve além do circulo
restrito que o encomendoul.

A influéncia maior na época foi a exercida pelo homem Karl Marx, e ndo pelo filésofo: sua
intensa militancia em movimentos sociais e populares, sua “consultoria’ e orientacdo a véarias
associacles e organizagdes trabalhistas, sua vasta correspondéncia com dezenas de politicos,
tedricos, militantes, lideres trabalhistas, seu papel na fundagéo e condugdo da | Internacional
repercutiram e atuaram para aém de Londres, onde viveu a maior parte de sua vida. E
podemos dizer que tal importancia adveio justamente de sua atualidade, do fato de Marx ter
sido um homem de seu tempo, que vivia e pensava a vida real e concreta do seu dia-a-dia, e
de gue seu pensamento estava vinculado a sua pratica e a prética era orientada pelo seu
pensamento.

Podendo parecer paradoxal, a importacia da obra de Marx hoje tem essas mesmas
caracteristicas que vemos em sua atividade pessoa: suas obras e seu pensamento tém a
mesma atualidade e concretude, pois 0 objeto maior e mais acabado de seus estudos (a forma
capitalista de produgdo e organizagdo econdmica) € 0 mesmo que rege a vida mundia de
nossos dias, em que pesem mudancas e ateracbes acontecidas no decorrer do tempo. E o
“esgueleto” do modo capitalista atual € o mesmo que foi radiografado por Karl Marx, sem ter
ele pretendido escrever uma obra atempora (e nem devemos vé-la como ta), nem um
“receitudrio” para todas as vicissitudes politicas e econdmicas reservadas pelo porvir: € que o
objeto de sua andlise também continua regendo nosso cotidiano e nossa vida, qual sga, o
capitalismo vigente, que apos tantas outras roupagens veste sua versdo globalizada: continua
existindo, porém, o “dogma’ da propriedade privada, o trabalho (mal) assaariado, o capital
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precisa continuar expandindo-se, o lucro privado € o mével de todo empreendimento, a mais-
valia, 0 mercado (como ente absoluto), a desigualdade brutal e violenta nas relagdes de
producdo, os antagonismos de classes sociais e, principalmente, continua existindo a
mercadoria— agora transposta a todas as instancias e ambitos humanos.

* * %

“O Capital” inicia-se pelo topico central de sua anadlise: a mercadoria. Partiremos nos também
desta categoria conceitual para demonstrar sua pertinéncia analitica para o atual estagio do
capitalismo.

A “mercadorid’ é a categoria principal na andlise marxiana, em torno e a partir da qual se
articulam os demais conceitos. a producéo de mercadorias € o cerne do sistema capitalista. A
revolucédo capitalista consistiu na producdo em escala industrial de mercadorias, em seu bojo
industrializando a agricultura, a cultura, a sociedade e as ingtitui¢gbes, conforme avalia
Antonio Negri. Segundo NEGRI & HARDT (2000), um sistema econdémico dominante
permeia toda a vida socia e inocula suas caracteristicas em todas as esferas e instancias da
sociedade, modificando inclusive o relacionamento humano e a escala dos valores morais.

Marx aponta 0s aspectos revolucionarios do capitalismo, mostrando como toda a vida social,
cultural e politica foi por ele aterada substanciamente, reconhecendo suas conquistas,
maravilhado com seu poder de “reconstruir” o mundo: € que Marx, como bem observou
BERMAN (1988), sabia ler arealidade em “dois tempos’, apreendendo ao mesmo tempo seus
aspectos positivos e negativos, 0 que era entdo 0 progresso que se tornaria depois retrocesso,
abarcando os contrarios presentes em seu objeto. Foi capaz de enxergar e louvar a revolucéo
burguesa, maravilhar-se com as conquistas da cultura burguesa, sem, no entanto, olvidar e
avaliar 0 seu custo socia pautado pelas relacdes desiguais e injustas. E o que leva leitores
apressados do “Manifesto” a concluirem que Marx louvava o capitalismo, e, por ter intuido
sua mundializagdo, seria hoje ardoroso defensor da globalizacdo. Ao contrario de Marx,
porém, esses sdo “leitores de um olho sO”, incapazes de apreender o pensamento dial ético que
identifica um salto qualitativo que jatraz em si as sementes de sua superacao.

A mercadoria que se produz na forma capitaista, contudo, ndo se nos oferece imediata e
integra & nossa apreensdo; antes, ela se congtitui — além de mercadoria — num “fetiche” de si
propria, mascara a encobrir sua origem, constituicao e realizacao.

O “fetichismo da mercadoria’, como descobriu Marx, € 0 processo que encobre todas as
relacbes de producdo antagonicas que estdo por tras da fabricaco das mercadorias, as forcas
produtivas, a obtencdo da mais-valia, as condicdes fisicas de producéo e dos produtores, a
propriedade privada dos meios de producéo, enfim: o valor de troca encobrindo o valor de uso
e ambos encobrindo o valor-trabalho, como aponta |ANNI (1988).

Por ser fetiche, a mercadoria se apresenta em sua imediatez como objeto autbnomo, como
“anti-séptico” material ndo contaminado pelas condices sociais de sua producéo,
“esterilizada” do meio socid do qual se origina e para o qua se desting, reinando absoluta na
prateleira. Sua finalidade é a posse e/ou consumo, como se originada de geracéo espontanea —
sem suor, sem conflitos, sem antagonismos, sem exploracdo, sem as vicissitudes humanas.

Desfazendo a ilusdo de seu fetiche, portanto, podemos ver que na origem da mercadoria estéo
relacfes sociais de producdo, e relacbes sociais de antagonismo: de um lado, o proprietério
dos meios de producéo; de outro, o produtor que vende sua capacidade de trabalho, sua forca
de trabaho tornada ela mesma uma mercadoria. As relacdes sdo sociais porque envolvem
proprietério relacionando-se com produtores, e estes relacionando-se entre s, aém de
ocorrerem no ambito da sociedade. S&0 antagOnicas porque 0sS interesses sd0 Opostos. O
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proprieté&rio compra a forca de trabalho, o produtor ao vendé-la aliena-se do bem que produz
em troca de um sal&rio, e 0 salério pago ndo inclui um trabalho excedente que € executado
durante o tempo de trabalho que foi vendido, o qual propiciaa mais-vaia— ou sgja, o lucro do
proprietario dos meios de producéo e da mercadoria produzida.

Uma vez produzida, a mercadoria destina-se a0 mercado — sua finalidade precipua € ser
vendida, ela sO se redliza e cumpre sua finalidade se trouxer lucro para o seu fabricante
Portanto, a producdo é toda ela orientada para os mercados. Todas essas etapas, porém, sdo
encobertas por seu fetichismo: a producéo, a constituicdo e arealizagdo ndo estdo estampadas
na embalagem nem na publicidade.

Podemos agora articular 0s demais conceitos que gravitam em torno da mercadoria e do
processo produtivo da mercadoria, alguns, alias, ja citados quando tratamos do seu fetiche.

Retomando:

O que distingue a mercadoria produzida no capitalismo daquela produzida em outros regimes
anteriores é gue sua producdo € industrializada e orientada para o mercado. Na producéo as
relacBes sdo sociais, mas a propriedade é privada: dos meios de producéo, da capacidade de
trabalho (tornada também mercadoria) e do resultado obtido da venda no mercado. O lucro é
propriedade privada do proprietario do capital, que estabelece o valor de troca, ou sgja, 0
preco da mercadoria. O preco é determinado pela quantidade de trabalho social necessario
para produzi- la acrescido da mais-valia, que é o excedente do trabalho néo pago efetuado pelo
trabalhador durante suajornada: tal acréscimo constitui-se no lucro do proprietario do capital,
gue € apropriado privadamente apos relacbes coletivas de producdo, relacdes desiguais onde
uma classe social sobrepde-se e domina a outra classe socia envolvida no processo.

O capital € formado a partir da obtencéo da mais-valia, mas somente a mais-valia ainda néo é
capital: para que o capital aumente (se reproduza) em mais capital fazse necessaria uma
acumulagdo da mais valia, chamada acumulagdo originaria, 0 que implica em abstinéncia ou
limitacdo de consumo por parte do capitalista (gerando a poupanca acumulada) e
impedimento do consumo por parte do trabal hador (gerando a poupanca acumulada), pelo qué
seus salé&rios séo mantidos abaixo da linha de consumo, sendo suficientes apenas para o que
Marx chama de “reproducéo da forca de trabalho” ou subsisténcia.

Procedida a acumulacéo o capital pode ser realizado, pois a acumulacéo é reinvestida no
processo produtivo, gerando aumento do capital inicial. Como os mercados, porém, tendem a
saturar-se e tornar-se insuficientes para aumentar as taxas de lucro obtidas, as quais tender&o
assim a decrescer gerando crises, devem expandir-se, outras areas ndo capitalistas devem ser
apropriadas, inicialmente como mercados, em seguida como locais com forma capitalista de
producdo idéntica & “matriz’. O capital se reproduz, em seu limite, na extensdo e expansio
dos mercados, fato analisado ja por Hilferding (1910) e Rosa Luxemburgo (1913). O capital
se reproduz com o capital acumulado sendo reinvestido como capital produtivo.

Evidentemente, na época da industrializacdo capitalista, outros setores da economia tinham
menor expressividade na obtencéo de lucros crescentes e dilatacdo do capital, como as
finangas (a menos que investidas na producao industrial), os setores dos diversos servicos, as
burocracias estatais e 0s estamentos governamentais, o0s espetaculos, 0os meios de
comunicacdo, etc., aém de as relagdes de producdo pautarem-se pelas condicdes proprias da
época e o0 estagio das forgas produtivas estar em nivel completamente diferente as atuais
condic¢des tecnol 6gicas; as distingcdes e antagonismos de classe eram facilmente distinguiveis
e determinadas.
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Marx ndo pretendeu fazer uma analise acabada e definitiva do capitalismo, pois sabia que ndo
poderia “engessar” a Histéria: era consciente do dinamismo capitalista, mas ndo tinha como
adiantar-se a0 seu momento historico, prevendo e analisando o imperialismo e a globalizacéo,
por exemplo, e nem atinar com a predominancia dos servicos, espetaculos, comunicacdes e
fluxos financeiros em detrimento da producéo industrial. N&o poderia imaginar que novas
categoria tedricas deveriam ser elaboradas para dar conta da realidade que se modificaria
progressivamente: capital ficticio, empresa virtual, terceirizacdo, capitalismo de Estado,
trabalho imaterial, trabalho ssmbdlico. Sua analise, portanto, foi sincrénica, enquanto que seus
métodos de andlises tém aplicacdo diacronica.

Essafoi atarefa (ampliar e atualizar sua obra) que se impuseram outros pensadores marxistas
gue o foram sucedendo no tempo, os quais, utilizando o materialismo histérico e a diaética
materialista formulados por Marx, empreenderam a andlise do capitalismo imperialista
(HILFERDING, 1910), capitalismo monopolista (SWEEZY, 1942), “capitalismo tardio”
(MANDEL, 1975), até o capitalismo dos fluxos financeiros transnacionais “on lineg’ e do
mercado globalizado (ARRIGHI, 1996 — NEGRI & HARDT, 2000) e o “capitalismo por
espoliacdo” (HARVEY, 2003).

Temos claro, portanto, que “O Capital” e os métodos marxistas de analise e estudo das formas
capitalistas sdo dinamicos e eucidativos, devendo ser aplicados inclusive a0 nosso tempo
para entendermos 0 que se passa, para formularmos o entendimento a partir do ponto de vista
do trabalho e da propriedade social. Enquanto existir o modo capitalista de producéo, ndo
importa sob que roupagem, o estudo e aplicacdo da obra marxiana sera atual e importante.

Numa era de mercadificagdo capitalista global, que segue avassaladoramente rompendo
fronteiras, e onde “democratizacdo” significa desregulamentar mercados, extinguir estados de
bem-estar social, privatizar patriménios e bens publicos, excluir do consumo (e assim
discriminar) classes sociais e populagdes inteiras, aviltar 0 prego da mercadoria trabalho,
vemos @mo o estudo da obra de Karl Marx é de extrema pertinéncia. Numa era em que
rigorosamente tudo foi tornado mercadoria- mais além do que o proprio Marx poderia prever
— a fé o favor, a salide e a doenga, a felicidade, o sentimento humano, a cultura, e até a
miséria (devidamente estetizada), fica patente que “O Capital” mantém sua importancia e
atualidade, com seu frescor e vigor teoricos dotados de um profundo sentimento humanista.

* *x %

Assim, ndo deixa de ser irdnico que, nesta era de modismos instanténeos e efémeros, ponteie
em alguns pontos localizados um que é anacronico e sem qualquer vinculo com a realidade:
refiro-me a um rango antimarxista gratuito de alguns circulos diminutos, os quais intentam
inflar-se e sobressair disseminando a retdrica inconsistente dos bordBes mal alinhavados de
equivoco, exibicionismo e intolerdncia autoritéria, clamando que “O Capita esta
ultrapassado, pertence a historia das idéias’, “Marx apoiaria a globalizacdo”, “o marxismo &
ilusdo”, “O Capital € um fetiche”, “o marxismo é insuficiente para entender a globalizac&o do
nosso tempo”, “com o fracasso da URSS provouse o fracasso do marxismo” (SIC), “o
capitalismo é eterno”, e outros similares desprovidos de lastro tedrico ou sequer
argumentativo.

S80 borddes de retorica vazia porque dispensam argumentos e fundamentos, sendo eficientes,
porém, onde rareiam o bom senso e a solidez da formagéo intelectual. H4, inclusive, agueles
gue fazem caricatura do objeto que criticam para mais facilmente combaté-lo, o que revela
indigéncia intelectual e impede o debate. Tal modismo evidencia que a obra de Marx, além de
importante e atual, é necessaria e urgente para promover a emancipacdo intelectua, a
ampliacéo da consciéncia e, quem sabe, coibir o exibicionismo arrogante e asinino.
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O modismo antimarxista, contudo, explica-se huma época em gue predomina o pensamento
liberal e o pragmatismo em suas formas mais tacanhas e intolerantes, onde a Concentragdo da
Riqueza €é wuma deusa celeébrada no Mercado, esse  hibrido de ser

onisciente/onipresente/onipotente e templo sagrado ostentando em seu pértico “extra
consumo nulla salvatio est”.

Bibliografia

ANDERSON, Perry. Consider agBes sobre o Marxismo Ocidental/ Nastrilhas do Materialismo Histdrico.
S0 Paulo: Boitempo Editorial, 2004

BERMAN, Marshall. Tudo o que é solido desmancha no ar. S&o Paulo: Companhia das Letras, 1988
HARDT, Michael e NEGRI, Antonio. Impéria 32 Edicéo. Rio de Janeiro: Editora Record, 2001.
HARVEY, David. O Novo Imperialismo. So Paulo: Edi¢des L oyola, 2004.

IANNI, Octavio. Dialética & Capitalismo. Petropolis: Editora Vozes, 32 ed, 1988.

MARX, Karl. El Capital. vol. |. 132 reimpressao. México: Fondo de Cultura Econémica, 1978.



