A imagem como meio de comunicacdo: a representacdo simbadlica de uma “ realidade”
Saulo Rondinelli Xavier da Silva’

Nesse artigo, faremos uma breve andlise sobre aimagem material, especificamente, aimagem
fotografica do cartéo-postal. Através de um referencial tedrico especifico onde o principal

foco extraido foi, justamente, a limitacdo da imagem fotografica em transmitir uma realidade,
visto que a fotografia é passivel de influéncias, o que a confirma como documento. Nota-se
que a imagem material € vulneravel a intervencdo humana desde a sua criagdo (quando se
registra sob forma material um fragmento do espaco) até a sua repercussao (disseminacdo de
idéias e impressdes), que vai depender do primeiro. Assim, buscamos investigar sobre a
utilizagdo de imagers fotograficas na atividade turistica, compreendendo a sua influéncia
como elemento motivador e determinante para a sua realizagao.

Ao redlizar uma observacdo do espaco, o fotografo, muitas vezes, faz uma percepcao acritica
e apreende um fragmento da paisagem para ser registrado de forma material. Embora realize
uma tarefa inerente a0 geodgrafo, a critica sO va existir quando o usu&io da imagem
interpreta-la de acordo com 0s seus anseios. Entretanto, existe uma critica na producéo de
uma imagem fotografica quando o seu criador — o fotografo — tem certa postura radical com a
realidade onde vive, por exemplo, e tem a intencdo de captar uma determinada realidade que
expresse essa sua postura.

Na atualidade, com aproliferacdo de imagens fotogréficas materiais e virtuais que veiculam a
cena urbana, como os cartbes-postais e outras fotografias de cidades, com o crescimento da
atividade turistica, e com uma populacdo que passa a exercer cada vez mais o Turismo
Cultural, essas imagens passam a ser freqlentemente utilizadas, “se padronizam cada vez
mais e se resumem a representacdo quase exclusiva de monumentos” (MONDENARD, 1999:
108).

Pode-se perceber, entdo, que antes mesmo da mensagem chegar a um usuario, quando a
imagem é produzida pelo fotografo com o objetivo de expressar “valores’ para servir como
um cartdo-postal, uma vista representativa da cidade, esta é idealizada com os interesses de
elites e do Estado visando a construcdo de uma imagem “oficial” que, assim como outros
documentos, € plena de ambiguidades, portadora de significados implicitos e de omissdes
calculadas que aguardam uma decifragéo (SILVA, 2003: 17).

Segundo Junior in Vasquez (2002: 17-19), o cartdo-postal serve como um suporte para a
imortalizacdo da memaria cultural, e também pode ser entendido como um elemento do
processo de mundializacdo® — por ser um veiculo de mensagens que as propaga por todas as
“latitudes”, colaborando também para o dinamismo da industria gréfica, que, logo
transformou o produto — o cartdo-postal — num objeto de colecdo e, por transmitir
informacdes (elementos geograficos, histéricos e sociais) pode ser considerado, ele proprio,
um Patrimonio Cultural.

Nesse caso, podemos definir como Patrimdnio Cultural o amplo conjunto de producdes ou
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1 O termo mundializagdo, aqui, cabe melhor do que globalizag&o, por n&o se tratar de um fendmeno meramente
econdmico, como afirma Ortiz (1994), existe uma cultura mundializada que se expressa na emersdo de uma
identidade cultural popular, cujos signos estariam dispersos pelo mundo.
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manifestagbes individuais ou coletivas, que expressam as crencas, costumes, tradicoes e
conhecimentos de um determinado grupo social. Desse modo, “devemos incluir sob o termo
Patrimonio Cultural ndo sd os monumentos arquiteténicos de cunho histérico, mas, também,
todas as representactes e producdes culturais produzidas pelo homem’”. Aqui, o cartéo-postal
apresenta as duas fungdes, podendo ser e aO mesmo tempo representar um patrimonio
(PELLEGRINI FILHO, 1997).

Dessa forma, o cartdo-postal proporciona ao receptor, quem o coleciona ou guem
simplesmente 0 analisa como usu&rio, uma compreensdo e um reconhecimento. Informagdes
podem ser suficientemente fornecidas acerca do que é retratado numa fotografia por sua
propria imagem Por exemplo, a caracteristicas e os fatores tipicos e/ou determinantes de
umaruela ser estreita e sinuosa nos faz inferir sobre a época de seu registro fotografico, logo,
podemos relacionar com o periodo manufatureiro da nossa economia, ou mesmo, o0 vestuario
do cidaddo ilheense em fotografias do inicio do século passado: mulheres todas de longos
vestidos e homens com chapéu, paletd, gravata e polainas; sdo elementos que facilitam a
periodizacdo, pois caracterizam uma populacéo da época de apogeu da cultura cacaueira.

E a partir dai que se identifica a capacidade e o potencial do carto-postal em transmitir em
gue época foi produzido, destacando valores e elementos que foram privilegiados durante o
registro fotografico. Portanto, a imagem fotogréfica registra uma determinada realidade sob a
forma de extenséo espacial e passa a deixar de ser uma “simples” publicagdo para ser uma
imagem que pode ser analisada de diversas formas.

Contudo, percebe-se que a imagem ndo busca transmitir informagdes genuinamente inéditas,
mas evidenciar situagdes de espagos superpostos ou paralelos em relagdo ao conhecimento
prévio do receptor, podendo assim até ser parcialmente redundante quanto a memoria deste,
expressando determinados valores, provenientes do contexto social — que vai depender do
momento em gue essa imagem foi produzida e dos objetivos de quem a produziu. Podendo
contribuir em atividades de Educacdo Patrimonial, por exemplo, podendo até aprimorar o
Turismo Cultural no lugar, se essas imagens expressarem a memoria coletiva de determinada
comunidade, despertando nesta 0 sentimento de pertenca e reconhecimento ao representar a
sua identidade como valor simbdlico, e servindo como fonte de investigacéo e instrumento de
interpretacdo para atividades de Turismo Cultural, e para pesquisas sobre determinada
sociedade.

A imagem fotogréfica sempre exerceu o papel de um poderoso instrumento para a repercussao
de idéias e da manipulacéo da opinido publica. Esse atributo ganhou intensidade a partir dos
avancos tecnolégicos da industria gréfica, que possibilitou a multiplicacdo massiva de
imagens através dos meios de informag&o, como o cartdo-postal, e sua divulgagdo em todas as
partes. A comecar pelas pinturas, passando pelas imagens de lugares freqlientados por uma
sociedade privilegiada, com prédios publicos bem desenhados, pracas projetadas
cuidadosamente, ruas movimentadas pelos bondes, carruagens e automoéveis, as estagdes
ferroviarias, as pontes e viadutos, que denotam o progresso tecnoldgico, até chegar a
fotografia digital. Hoje, o cartéo-postal pode, assim, ser classificado em: paisagistico,
jornalistico, publicitario e, virtual.

A variedade temética de ilustracbes dos cartdes-postais € tdo multipla quanto suas
possibilidades de leitura, desde as fotografias de paisagens urbanas, 0os enfoques meramente
saudosistas e humoristicos, fotografias retratando desde os temas bélicos de cunho patriético
(a Primeira Guerra Mundial deu inclusive ensgjo a edicdo de dezenas de séries especia mente
dedicadas aos combatentes franceses) e, o exético também teve presenca garantida na
producdo dos editores de cartbes-postais, constituindo igualmente “rica fonte de informactes
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para o conhecimento da paisagem socia e humana do periodo” (Vasquez, 2002:19).

Os historiadores costumam situar a idade de ouro do cartéo-postal entre as décadas de 1890,
guando surgiram os primeiros cartdes ilustrativos, e 1920, quando teve inicio a decadéncia da
voga do envio e do colecionismo de postais, periodo em que consolidaram e se expandiram 0s
meios de transporte oitocentistas — como o trem e 0 navio a vapor — e surgiram outros, ainda
mais @pidos e modernos, como os dirigivels, os avides comerciais e, 0s automoveis. No
Brasil, esse periodo corresponde exatamente a Republica Velha, definitivamente enterrada
pela Revolugdo de 1930 (ibid.).

Para Kossoy (1999: 52), “a imagem de qualquer dojeto ou situagdo documentada pode ser
dramatizada ou estetizada, de acordo com a énfase pretendida pelo fotografo em funcdo da
finalidade ou aplicacdo a que se destind’, essa manipulacdo, se torna possivel gracas a
confianga mencionada que a imagem tem perante a massa, para quem seus conteldos
(informagdes) sdo aceitos e assimilados como a expressao da verdade.

Partindo do exposto, podemos verificar que, desde o seu surgimento, a fotografia tem imposto
e tem sido aceita pelo seu potencial em registrar aspectos da realidade, sendo utilizada como
um artefato, uma prova definitiva de um fato e, por apresentar elementos como estes
realmente “se parecem’”, aimagem fotografica ganhou elevado status de credibilidade.

Como todo documento, a fotografia também apresenta limitagbes e, o cartdo-postal as
maximiza, pois, seu principa objetivo é mostrar a cidade em momento majestoso, com ruas
bem plangjadas e asseadas, pracas ornamentadas, edificagbes bem estilizadas, tudo para
expressar uma “sofisticacéo urbana” (JUNIOR in VASQUEZ, 2002: 18). Essa caracteristica
pode favorecer uma determinada comunidade, no sentido de valorizar e divulgar aspectos
positivos de sua cidade. Porém, para o individuo — o cidad@o — existira uma diferenca entre a
realidade dele e 0 que foi fotografado e esta sendo divulgado.

Sem duvida, as representacbes simbdlicas do popular se adequaram as manipul agcdes
ideologicas (e, em parte, foram produto delas), por parte das €elites brasileiras, Santaella
(1995: 86) sdlienta que a idustria cultural e o desenvolvimento técnico dos meios de
comunicagdo entra, assim, em choque com os sistemas de controle quer politicos, quer
econdmicos, que dividem transmissores e receptores em produtores e consumidores.

Nessa perspectiva, uma revisdo bibliogréafica tem demonstrado, também, gque o cartdo- postal
tem sido um objeto utilizado no turismo, contudo, apenas como um meio de propagacéo de
uma imagem materia de uma dada realidade, ou sga, uma fotografia produzida num
momento escolhido para este fim. Assim, considerando o valor documental dos cartbes
postais e suas limitagdes, quando esta imagem € produzida com o objetivo de representar o
objeto ausente?: a cidade, pensamos que é preciso ultrapassar a visio captada pelas lentes dos
fotografos profissionais que tém a intencdo de mostrar o lado positivo da cidade, e, explorar
as potencialidades do cartdo-postal como instrumento de Educacéo Patrimonial.

Partindo desta proposicdo, vae sdlientar que Educagdo Patrimonial consiste na
implementacdo de aces educativas de investigacao, apropriacdo e valorizacéo do Patrimonio
Cultural, um processo permanente e sistematico centrado nesse instrumento de afirmacdo da
cidadania. A Educacéo Patrimonial procura descobrir os valores, costumes, habitos, aspectos
da vida, lendas, cultura material e particularidades de instalacdo no ambiente, a fim de
revitaliz& 1os para que toda a comunidade tenha acesso a essas informagdes (CASTRO, 2006).

2 Levando em conta que o objeto concreto é a imagem fotogréfica e o que esta sendo representado é a cidade,
como afirma Pires (apud YAZIGI, 2002: 166), nessas representacdes, serdo utilizados “ substitutos da paisagem”.
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Nesse sentido, “a Educacéo Patrimonial fornece elementos que possibilitam a percepcéo do
espaco cultural pela populagcdo”, se tornando um dos subsidios para 0 desenvolvimento do
Turismo Cultural, a0 mesmo tempo em que se constitui numa acdo estratégica para que o
turismo possa contribuir no sentido de valorizag&o das culturas locais e de desenvolvimento
social. (ibid.)

“Para identificar e valorizar é preciso preservar 0 patriménio, e para preservar € preciso
conhecer”. Esse conhecer pode ser obtido através da Educacdo Patrimonial, conscientizando a
comunidade sobre a importancia da preservacdo do patriménio que se encontra ao seu redor,
incluindo sob a nocdo de Patriménio Cultural as manifestacBes, por multiplas formas, do
modo de viver, pensar e agir de uma sociedade, e suas representacoes (ibid.).

Assim, consideramos que o cartdo-postal €, antes de tudo, uma representacdo a partir do real,
um fragmento do espago em sincronia com o tempo, registrado dentro de uma atmosfera
contemplativa a quem se posicionar na condicdo de receptor. A paisagem retratada é
demonstrada por meio de um processo criativo, originado de uma visdo de mundo particular
de quem afotografa; € o fotografo que, na sua mediacdo, produz a representacdo transmitindo
elementos préprios de uma memoria coletiva, estimulando paixdes, nostalgias e imagindrios.
Num contexto em que o turismo pode ser entendido como uma atividade econdmica e social,
cuja oscilagdo estd na sua motivagdo que pode, por sua vez, ser influenciada pela percepcéo
de uma imagem, de uma mensagem (MONDENARD, 1999: 108), as imagens fotograficas
difundidas pelos cartbes-postais podem se constituir num importante instrumento de
referéncia e de valorizac&o da cultura, davida socia e de determinado lugar.
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